(AXA XXX
“\STANBUL

ALTINBAS UNIVERSITESI ILETiSIM FAKULTESI
HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
BiTIRME PROJESI KLAVUZU

2025



HALKLA ILISKIiLER VE REKLAMCILIK BITIRME PROJESIi HAKKINDA

Halkla iliskiler ve Reklamcilik Projesi Tanimi: Ogrencilerin, Halkla fliskiler ve Reklamcilik
lisans programinin sonunda, edindikleri teorik bilgileri uygulamaya dokerek, yaratict bir
iletisim projesi gelistirmelerini amaglayan yaratici bir caligmadir.

Halkla iliskiler ve Reklamciik Projesi Kapsam: Ogrencilerin Halkla liskiler ve
Reklamcilik alaninda edindikleri kuramsal bilgileri uygulamaya doniistiirdiikleri, yaratici ve
stratejik c¢alismalar trettikleri bir siiregtir. Bu baglamda proje; marka yonetimi, iletisim
stratejileri, kampanya gelistirme ve etkili igerik tiretimi gibi halkla iligkiler ve reklamciligin
temel alanlarinda gelistirilen ¢esitli uygulamalar1 kapsamaktadir. Amag, 6grencilerin piyasa
sorunlara yenilik¢i ¢oziimler {iretebilmesi ve bu ¢oziimler araciligiyla hem mesleki
yeterliliklerini gostermeleri hem de medya ve iletisim ekosistemine deger saglamalaridir.

Proje Ciktisi: Ogrencilerin teknolojik gelismeleri takip eden, cagin ihtiyaclarini kavrayan,
¢coziim odakli diisiinen ve uygulamali girisimcilik siire¢lerinde aktif rol alan bireyler olarak
gelisimlerini desteklemeyi amaglamaktadir.

HALKLA ILISKIiLER VE REKLAMCILIK BITIRME PROJESI ESASLARI

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii son sinifa (8°nci déneme) kayitli olan ve HIR Projesi
dersini alan tiim 6grenciler bitirme projesi olarak agagida yer alan esaslar1 yerine getirmelidir.

1.Proje teslimi, akademik takvime gore ara sinav ve final doneminde proje dosyasini 6énceden
belirlenen ve ilan edilen giin ve saatte imza karsilig1 elden teslim eder.

2.Projeler bir jiiri karsisinda yapilir. Jiiri, dersin sorumlu 6gretim iiyesi, tiniversite igerisinden
bir 6gretim elemani ve liniversite digindan bir 6gretim eleman1 olmak {izere ii¢ kisiden olusur.

3.Dersi secen Ogrenciler projeyi bireysel olarak yapabilecegi gibi en az 4 (dort), en fazla 6
kisilik ekip kurarak da projeyi gergeklestirebilir.

4. Proje konusu ve igerigi 6zgiin olmalidir.

5.0grenci jiiri degerlendirmesinde sunmak iizere projesinin gorsel ve kavramsal altyapisini
aciklayacagi, slaytlardan faydalanarak projesini anlatacagi bir sunum hazirlar. Ogrenci bu
sunumda stirecinden s6z etmeli, projenin gelisim siirecini agiklamalidir.

6.Proje dosyasi; bigim sartlari, yazim kurallar1 ve igerik sartlari olarak asagida belirtilen
kurallara uygun olarak hazirlanir.

7. Halkla Iliskiler ve Reklamcilik programi kapsaminda alman tiim teorik ve uygulamali
derslerin bir ¢iktis1 olarak; 6grencilerin bir iletisim kampanyasi veya reklam projesi gelistirmesi
gerekmektedir. Bu projenin hedef kitleye uygun bigimde stratejik olarak planlanmasi, yaratici
iceriginin gelistirilmesi, dijital pazarlama silireclerinin yiirlitiilmesi ve halkla iliskiler
caligmalarinin biitiinsel bir yaklasimla yine 6grenciler tarafindan uygulanmasi beklenmektedir.

8.Gerg¢ek veya hayali bir sirketin logosu ile birlikte sirketin yeni iletisim teknolojileri iizerinde
olabilecek kurumsal kimlik tasarimlar1 ger¢eklestirilir. Sirketin sosyal medya hesaplarinin ve



web sitesinin tasarimi yapilacaktir. Web sitesi tasarimi html olarak yapilacagi gibi css olarak
da yapilabilir. Web sitesinde sirketle ilgili tiim bilgiler yer alacaktir. Web sitesinde logo, en az
4 (dort) ana menii, alt mentiler, ana sayfa boliimleri yer alacaktir. Calisma, markanin dijital
varligini profesyonel bir sekilde temsil etmeyi amaglayan bir halkla iliskiler uygulamasidir.

9.Projede kullanilan ses, fotograf veya miiziklerin {icretsiz olmasi veya telifinin alinmis olmasi
gerekmektedir.

10.Projedeki is fikrinin detayli tanimu, is fikrinin {iriin ya da hizmet olarak ‘DEGERLEME’si,
ozgiin degeri, yaygin etkisi, is plan1 / takvimi, SWOT Analizi, FIZIBILITE calismasi, sirketteki
ekip iiyelerinin kurulan sirkette hangi rollerde kurgulandig, Is fikrinin inovatif yani, biitgesi,
uygulamanin yeni medya ortamlari i¢in hazirlanmis tasarimlar1 ve pazarlama faaliyetleri ile
ilgili bilgiler proje dosyasinin icerisinde teslim edilecektir.

PROJE DOSYASI YAZIM KURALLARI

1.Yazilar Word formatinda, A-4 kagit boyutunda, 1,5 satir araliginda, Times New Roman,
Arial, Tahoma veya Verdana yaz tipleri olarak tercih edilir. Times New Roman 12, Arial 11,
Tahoma 11 ve Verdana 11 punto olarak yazilir.

2.Sayfa yapisi kenar bosluklari, {ist (3,5cm), alt (3 cm) sol (2,5 cm) sag (2,5 cm) iistbilgi (1,5
cm) ve altbilgi (1,5 cm) olarak belirlenmelidir. Cilt pay1 1 cm olabilir.

3.Hazirlanan Word dosyasi ve Power Point (vb.) slayt sayfalar1 mutlaka numaralandirilir.
Numaralar normal yaz1 boyutundan bir numara kiigiiltiilerek yazilir.

4.Metinler normal diizeyde iki yana yaslanmis bi¢gimde yazilmalidir.

5.Metin basliklar1 bold olarak yazilir.

PROJE DEGERLENDIRME KRITERLERI

1.Sunumda kullanilan materyaller, araclardaki zenginlik, hazirlanan sunumum igerigi.

2.Hazirlanan proje dosyasinda projenin kisa tanitimin yapildigi max 5 dk.lik videonun yapilmig
olmasi.

3.Gelistirilen uygulamalardaki yaraticilik, fikirlerin 6zgiin olmasz.
4.Etik kurallara uygunluk
5.Yerel, ulusal, evrensel kiiltiir ve degerlere uygunluk.

6.Meslek ilkeleri ve 15 ahlakina uygunluk.



